


MVA более 3 лет успешно занимается инфлюенс 
маркетингом и продвижением брендов в среде 
блоггеров на рынке России и стран СНГ. Мы 
специализируемся на создании эффективных 
стратегий, позволяющих достичь максимального 
вовлечения аудитории и увеличения узнаваемости 
бренда.



Наша команда профессионалов имеет обширный 
опыт работы с различными блоггерами и понимает, 
какие подходы наиболее эффективны для каждого 
конкретного случая. Мы стремимся к построению 
долгосрочных партнерских отношений как 

с клиентами, так и с блоггерами, чтобы обеспечить 
максимальную результативность наших рекламных 
кампаний.



Мы гарантируем профессиональный

и индивидуальный подход к каждому проекту 

и результативное сотрудничество.

AGENCY

КЕЙСЫ



buyson

#креатив #инфлюенс 

#медиапланирование

Цель: 



Повышение узнаваемости бренда, 

увеличение продаж, распространение 

информации о скидках, усиление 

рекламы фокусных продуктов

задача: 



Предложить коммуникационный подход 


и креативные заходы для интеграций 


у блогеров, собрать подборку блогеров

Решение: 



Размещение у блогеров фото-постов 


в Telegram, интеграций в YouTube 


с рассказом про продукт, скидку 


и призывом совершить покупку.

Результаты:

выполнения KPI 

по просмотрам  157%
миллиона 

просмотров3,6+
публикаций7
CPV0,83₽
CTR0,15%

AGENCYAGENCY



INFLUENCE

POWER
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AGENCY



ГосУслуги.Авто

#инфлюенс #медиапланирование

AGENCY

Цель: 

Увеличить знание новой услуги 


на Госуслуги.Авто -  Европротокол.Онлайн

задача: 

Подбор блогеров релевантных 


для целевой аудитории

решение: 

Размещения у блогеров в категории 


Авто на площадке YouTube;


С блогерами мы готовили максимально 

нативные интеграции, что позволило 

повысить досматриваемость интеграций

Результаты:

выполнения KPI 

по просмотрам  219%

миллионов

просмотров9+

CPV0,56₽



dyson AGENCY

задача: 

Видеопродакшн рекламного ролика


для социальных сетей при участии


актрисы Аглаи Тарасовой

00:21 01:05



ROWENTA

Запуск нового триммера Rowenta Forever Sharp

AGENCY

Задача клиента:

Повысить знание о новом продукте. 



Рассказать о трех режимах триммера 



Подобрать релевантных  амбассадоров

решение:

Разработка креативной концепции 


и конкурсной механики



Подбор блогеров-амбассадоров 


для запуска



Размещение

Результаты:

> 1,5 млн 
человек 220 тыс. 400 0,9 руб.

охват участников 

конкурса

победителей CPC



ROWENTA


Блогеры-амбассадоры 
кампании 


Были выбраны как представители 

трех основных групп ЦА: мужчины 


с усами, гладковыбритые


и мужчины с бородой.



ЗАДАЧА ДЛЯ УЧАСТНИКОВ:


Сделать фото с креативно выбритым 

лицом в зависимости от их типа бритья 


и растительности на лице



В течение 10 дней ежедневно каждый 

блогер выбирает по 10 победителей из 

своего направления и дарит им триммер



Денис Косяков   

 – предводитель полка 

«Гладко выбритые»

Wylsacom  

 – предводитель 

 полка «Бородатые»

Илья Прусикин  

 – предводитель 


полка «Усатые»

ROWENTA
ROWENTA

ROWENTA
ROWENTA



sTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADA
sTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADAsTADA

AGENCY



Аквалор

AGENCY

Разработка и видеопродакшн 

роликов для социальных 


сетей для бренда Аквалор 


при участии актрисы    

Людмилы Светловой.



sTADAsTADA



Кальций Д-3 

Никомед
Разработка и видеопродакшн 

ролика для социальных сетей 

для бренда Кальций Д-3 

Никомед.



sTADAsTADA

AGENCY



sTADAsTADAsTADA
Бактистатин

AGENCY

Разработка и видеопродакшн 

роликадля социальных сетей 

брендаБактистатин при участии 

блогераМарии Пак





Меларена AGENCY

#инфлюенс #медиапланирование
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Цель: 

Построить знание о препарате и его УТП

ЗАДАЧА: 

 Подбор блогеров на женскую ЦА 


для размещения продуктовых постов

РЕШЕНИЕ: 

Подбор блогеров в Instagram 


с аудиторией семейных женщин 25+


Размещение фотопостов 


со сторитейлингом через личный 

опыт и  с демонстрацией продукта

> 5 млн
охват

143%
Выполнения KPI

2,3%  
ER

Результаты:



AGENCY



AGENCY

Поддержка новых 
продуктов
В рамках кампании был запущен конкурс 

с чековой механикой. Покупатели должны 

были приобрести 2 товара Old Spice 


в магазинах «Магнит», загрузить чеки 


на промо-лендинг и проголосовать 


за лучшего  стримера в битве за Old Spice





180 тыс

 2 млн 

Цели: 

Анонсировать проведение акции


Вовлечь целевую аудиторию

задача: 

Проведение акции с анонсом в Instagram


у 2 блогеров: Бустера  и Братишкин


Интеграции на YouTube и на Twitch

Результаты:

уникальных

зрителей 
трансляции

уникальных

пользователей

AGENCY



old spice
 AGENCY

задача: 

Разработка концепции и сценария 


в формате скетча для соцсетей бренда



Привлечение Михаила Галустяна 


для участия в съемке



Продакшн полного цикла

ccылка


https://drive.google.com/file/d/1Q4STCnM9E1HFjT3wV7VTbZ4GScJcEYPv/view?usp=share_link


dyson январь 2022 


AGENCY

задача: 

Видеопродакшн рекламного ролика


для социальных сетей при участии


актрисы Аглаи Тарасовой

задача: 

Разработка и съемка 

рекламного ролика 


для бренда Zolla.

ZOLLA

#есть повод влюбиться!

AGENCY

00:11 00:35



BEAUTY BOMB

Поддержка совместной коллекции косметики Beauty Bomb и Anastasiz

Цель: 

Повышение лояльности к бренду


Рост знания новых продуктов


Вовлечение целевой аудитории

Решение: 

Нативные интеграции на YouTube 


канале Anastasiz


Фото и видеопосты, сториз в Instagram


Посты в VK 

AGENCY

> 5 млн
охват

11%  
Average ER

Результаты:



январь 2022 


AGENCY

задача: 

Видеопродакшн рекламного ролика


для социальных сетей при участии


актрисы Аглаи Тарасовой

vk.com

12:48

danone

#МамаЯпоела

AGENCY

Задача: 

Видеопродакшн роликов для социальных 

сетей для бренда Danone при участии 

актрисы Анастасии Кожуховой.



AGENCY

цели: 

Анонсирование  и проведение  акции


Поддержка продукта

Проведение акции с анонсом в Instagram


OLV-ролики для Digital


TV-ролики

BARNY

#Амбассадорский проект 
с Михаилом Галустяном

РЕШЕНИЕ:



AGENCY

цели: 


·Анонс акций и  поддержка бренда

Stradivarius

#Амбассадорский проект с сашей 
спилберг #LoveAllYourVarius

Съёмки рекламных роликов  при участии блогера 

Саши  Спилберг


Размещение роликов и  нативных интеграций 


в социальных сетях  амбассадора

РЕШЕНИЕ:



открытие 

точекteahiro


#инфлюенс #стратегия 

#спецпроект #медиапланирование

AGENCY

Цель: 

В нативном формате познакомить 

аудиторию блогеров с чайной, увеличить 

знание о бренде, увеличить количество 

подписок в социальных сетях бренда - 

Instagram и Telegram, увеличить приток 

клиентов в точки продаж

ЗАДАЧА: 

Выбрать блогеров с подходящей 

аудиторией, отснять нативный 


и интересный контент, использование 

схемы с промокодами

РЕШЕНИЕ: 

Подбор блогеров, которые любят 

азиатскую культуру, для достижения 

максимальной нативности


Выезд блогеров в чайную TEAHIRO 


для съемки контента


Размещение фото- и видео-контента 


у блогеров в Instagram и Telegram

CPV IG1,74₽ миллионов

просмотров2+

KPI139%

СPV общий 
план1,45₽

СPV общий 
факт1,32₽CPV TG0,79₽

результаты:



teahiro

#инфлюенс #стратегия 

#спецпроект #медиапланирование

AGENCY

Ссылка

Ссылка

Ссылка

https://www.instagram.com/reel/CmMGBJMggzF/
https://t.me/onastasiz/2938
https://www.instagram.com/reel/CmG8ZiKI9ST/


Mr. Propper
 AGENCY

задача: 

Рассказать аудитории о выходе нового 

продукта, предназначенного специально 

для домов, в которых обитают питомцы

решение: 

Публикации в Instagram в аккаунтах 

питомцев популярных блогеров 


в рамках идеи «Тайная жизнь 


домашних животных»

> 3,7 млн
охват в Instagram

18,4%
ER

Результаты:




